12 razones por las que deberias usar
Google Ads

Las empresas obtienen un promedio de $ 2 en ingresos por cada $ 1 que gastan
en AdWords. (Google)

Los resultados de Google AdWords reciben el 65% de los clics gue comenzaron
con la compra de palabras clave, mientras que los resultados organicos solo
reciben el 35 por ciento (Craig McConnel)

En promedio, el 41% de los clics van a los 3 primeros anuncios pagados en |la
pagina de resultados de busqueda. (Wordstream)

Los visitantes de PPC tienen un 50% mas de probabilidades de comprar algo
gue los visitantes organicos. (Unbounce)

Aprox. El 70% de todas las busquedas en linea son busquedas de Google.

Las campanas de visualizacion de Google alcanzan el 80% de los usuarios
globales de internet. (Google Benchmarks y Insights)



12 razones por las que deberias usar
Google Ads

7. Atrae mas clientes
8. Anuncia local o globalmente

9. Alcanza a las personas adecuadas en el
momento adecuado

10. Puedes gestionar tu campana
11. Solo pagas por resultados
12.SIn presupuesto minimo



ANTES DE EMPEZAR ...

+ ¢ Qué estas tratando de vender? ;Qué producto
O servicio estas tratando de mostrar?

+ ¢;Tienes un sitio web / pagina de destino sobre ese
producto o servicio?

< ¢ Tu sitio vende?
+ ¢ Puedes pagarlo?
+ ¢ Cuales son tus metas?



ANTES DE EMPEZAR ...

Define tus metas y objetivos:

[ Compras en tu sitio web

B Visitas al sitio web

25 Realizar acciones en tu sitio web (por
ejemplo, completar un formulario)

s Llamadas a tu negocio
Es Ver tu anuncio

& Visitar tu negocio



¢, QUE SON LAS PALABRAS CLAVE?

Keywords are the key

People find websites through keyword searches
Palabras o frases que
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The intention behind the keyword is important
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Creando una lista de palabras
clave

Plensa como un cliente
Palabras especificas para clientes especificos.
abras clave generales

Palabras clave similares en grupos
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Numero correcto de palabras clave (15 a 20)
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¢, COMO LLEGAR A TUS NUEVOS CLIENTES?

OBJETIVOS DE LA CAMPANA

Ventas
Pistas
Trafico del sitio web

Consideracion de producto y
marca

Conocimiento de marcay
alcance

Promocion de aplicaciones



CAMPANA DE BUSQUEDA
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Be just a Google
search away. Go ”

handmade pottery
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TIPO DE GOOGLE ADS

ANUNCIOS DE BUSQUEDA
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CAMPANA DE VISUALIZACION

Reach customers
on the web and
1N apps — across
devices.

Google Ads display ads appear on over two million
websites and in over 650,000 apps, so your ad can
show up wherever your audience is.




TIPO DE GOOGLE ADS

CONDE NasT
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RED DE
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SELECCION DE
PANTALLA: i

More than 31 million people in the US. scuba dive.

It isn't as daunting as you might think.
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TIPO DE GOOGLE ADS
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TIPO DE GOOGLE ADS

RED DE BUSQUEDA CON SELECCION DE PANTALLA: &rADI
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CAMPANA DE VIDEO

@PaDI |

(BUSINESS ACADEMY )

Broadcast your
story with
YouTube Ads.




CAMPANAS DE APLICACIONES
UNIVERSALES @pradI

(BUSINESS ACADEMY )

Reach users who

will love your app. TS
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& adventure games s
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Adventure Duck
m Download on Google Flay

tj 25 levels of quacking fun.
Paddle furiously to win!

Adventure Duck | DuckJoy Apps

www.duckjoyapps.com




METRICAS UTILES

 CLICKS - Cada vez que un usuario hace clic en el ~ === .
anuncio

 IMPRESIONES - cuantas veces se muestra tu anuncio

« CONVERSIONES - Cada vez gue un usuario hace clic en
el anuncio y luego continua hasta llegar a la pagina
final, se totaliza la conversion.

 INGRESOS (tal vez, dependiendo del negocio)




RECURSOS DIGITALES

» https://blog.hubspot.es/marketing/7-mejores-herramientas-gratuitas-para-buscar-
keywords

» https://support.qgoogle.com/google-ads/answer/61462527?hl=es-419

» https://ads.qgoogle.com/intl/es es/home/

» Chris Watros - Chris.\Watros@padi.com Estados Unidos y Canada

» Claudia Sherry — Claudia.Sherry@padi.com Latinoamerica y el Caribe
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